
114學年度高級中等學校特色招生專業群科甄選入學術科測驗內容審查表 

學校名稱 臺北市私立金甌女子高級中學 

術科測驗日期 114年4月13日(星期日) 科班 商業經營科 

術科測驗項目 A. 品牌辨識能力、B. 創意發揮能力 

術科命題規範 

一、命題原則分析 

具聯接性 
術科測驗考題連結與對準十二年國教課程綱要領域之社會

領域、綜合活動領域能力指標。 

有區別性 
術科測驗考題符合日常觀察、社會經驗等性向，能區別學

生對本校商業經營科之學習興趣與發展潛能。 

可操作性 
校方準備學生可識別的品牌圖像，不需準備工具。考生自

行抽取圖卡，於時間內完成答題。 

明確說明 
測驗學生對商業模式運作的經驗與能力，並以口述其認知

觀念的完整度表現。 

 

二、與十二年國教課程聯接性分析 

命

題

內

容 

國民中學階段對接項目 技術型高中

商管群部定

專業及實習

科目 

學習 

領域 
學習內容 核心素養 

創

意

發

揮

能

力 

社會

領域 

公Cf-Ⅳ-3為什麼

新廠商越

容易加入 

某 一 市

場，則該

市場的競

爭程度越

高？ 

社-J-A2覺察人類生

活相關議題，

進而分析判斷

及反思，並嘗

試改善或解決

問題。 

商業概論 

品

牌

識

別

能

力 

社會

領域 

公Cf-Ⅳ-1廠商間

的競爭對

消費者有

何影響？ 

社-J-B1運用文字、

語言、表格與

圖像等表徵符

號，表達人類

生活的豐富面

貌，並能促進

相互溝通與理

解。 

門市經營實

務 

 



術科測驗內容

及試題範例 

一、測驗內容：A. 品牌辨識能力、B. 創意發揮能力 

二、測驗時間：40分鐘(A. 品牌辨識能力 20分鐘、B. 創意發揮能力 20分

鐘)，中間不休息。 

三、試題範例： 

A. 品牌辨識能力(共 100分) 

1.品牌識別： 

●試題範例參考： 

請試著就以下品牌中，舉一例，說明該品牌的銷售商品及你對該品牌

的認識。 

 
2.品牌小故事： 

瞭解學生對於「行銷專業」與他人的感受之間的關連，從而選擇注重

職場儀態與禮貌的學生。 

●試題範例參考： 

請試著就以上品牌，舉一行銷口號範例，說明你對於該品牌「時尚」

的觀點，並說明你的原因。 

B. 創意發揮能力(共 100分) 

1.情境模擬溝通與表達： 

從臨場反應、與師長互動，觀察學生溝通與表達能力。 

●試題範例參考： 

觀察考生的溝通與表達能力，能使人清楚理解與接受考生所表達意見 

2.圖像創意解說： 

瞭解學生對圖像（品牌商標）的創意力與解說能力。 

●試題範例參考： 

試由以上列舉例品牌，假設你是網路直播主，以三分鐘時間，說明你

所要直播銷售該品牌的任一商品。 

術科評量規範 

A. 品牌辨識能力 100分 

測驗內容 評量項目 配分 評量規準 

品牌識別 

品牌名稱 

銷售商品 

品牌小故事 

75 

正確說出品牌名稱25分 

正確說出品牌商品25分 

品牌小故事 25分 

品牌小故事 

組織條理 

口齒清晰 

臨場反應 

25 

1.優 20分以上 

3.佳 10分-19分 

4.可 9分以下 

B. 創意發揮能力 100分 

測驗內容 評量項目 配分 評量規準 

情境模擬溝通

與表達 

口語表達清晰 

臨場反應 

與師長互動自然 

50 

1.特優 40分以上 

2.優 30分-39分 

3.佳 20分-29分 

4.可 10分-19分 

5.不佳 9分以下 



圖像創意解說 
創意力 

解說力 
50 

1.特優 40分以上 

2.優 30分-39分 

3.佳 20分-29分 

4.可 10分-19分 

5.不佳 9分以下 
 

術科測驗評分

標準 
總分＝品牌識別能力×40%＋創意發揮能力×60%，滿分100分。 

 

 

 


