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1.  課程目標 

● 跨學科知識整合：融合地理(商圈地理位置與範圍）、商業概論（零售業與連鎖店）與行銷學

(SWOT 與行銷策略)。 

● 在地生活觀察力：引導學生走出教室，觀察學校周邊或特定商圈的空間、店面轉變與人群流

動。 

● 實務探究能力：培養學生設計問卷、進行田野調查、訪談店家以及進行數據統計與分析的能

力。 

● 團隊合作與解決問題：透過小組合作發現商圈現存問題（如沒落、交通、垃圾），並嘗試提出創

新改善方案。 

  

2.  學生作業 

●  本學期作業 3次，採用學習單、問卷、報告，指導學生將各項資料報告製作成簡報。 

●  期末將商圈報告上傳學習歷程系統。 

  

3.  評量方式 

  評分標準:平時成績:學習單、作業、小考、課堂發言、學習態度、分組報告與團隊合作:40% 

            兩 次 段 考 :30%( 報 告 、 筆 試 ) 

            期末考:30% (報告、筆試) 

  

4.  學生學習成效檢討與建議 

●  培養學生觀察商圈內店家、搜集資料、製做簡報及上台報告的能力。 

● 數據流於表面，缺乏質性分析：學生容易只列出「有多少家飲料店、多少家超商」的統計圖表

無法解讀數據背後的商業意涵。 

● 問卷設計不精準：初次設計問卷常出現誘導式問題、選項重疊，或因樣本數不足、抽樣對象單

一（如：只問同齡學生），導致調查結果失真。 

● 建議流於流俗或不切實際：在報告的「經營建議」章節，學生常提出「打折促銷、辦抽獎、請

網紅代言」等千篇一律且未考慮成本效益的提案。 

● 訪談受挫與安全顧慮：部分組別在街頭發問卷或訪談店家時頻頻遭拒，容易產生挫折感。 

 



 

 

 

 

 

 


